¿De qué forma hago la publicidad para mi negocio?

¿Plana completa en un periódico o una revista? ¿Con media plana me funcionará igual? ¿Y si mejor les envío mails a todos mis conocidos?  ¿Un espectacular o dos? ¿Volanteo a domicilio? ¿Spots en radio? La respuesta rápida sería que la mejor publicidad para un negocio pequeño es una combinación de medios que presenten un solo mensaje.
Hace muchos años las personas se informaban por un solo medio ya que las opciones eran pocas. Hoy en día nos exponemos a un número más variados de medios de comunicación. Simplemente piense en el número de estaciones de radio que normalmente sintoniza, los canales de televisión que ve, la infinidad de anuncios espectaculares que encontramos en nuestro camino al trabajo, las revistas y la prensa, y a todo ello súmele el Internet. Los consumidores somos muy cambiantes, en pocas ocasiones mantenemos nuestra atención en un solo medio como acostumbraban nuestros padres o abuelos. 

Si desea que su inversión publicitaria le sea rentable en ventas, tendrá que acercarse a sus clientes por diversos medios. Solo tenga en cuenta que debe balancear su presupuesto destinado a publicidad, ya que puede ser tan poco efectivo el difundir su mensaje por muchos medios como enfocarse en uno solo.

Para una campaña sea efectiva considerando los presupuestos de los negocios pequeños, enfóquese en dos medios que trabajen bien juntos y asegúrese que su mensaje en similar en ambos. Un ejemplo sería una combinación de distribuir volantes en ciertas colonias de la ciudad y al mismo tiempo hacer una campaña de marketing por Internet. Los negocios con presupuestos más grandes podrían agregar tres o cuatro diferentes medios a su estrategia. 

Más allá del número de medios que vaya a utilizar, recuerde manejar un mensaje similar (en cuanto a colores, logos, texto, tipografía, etc.) para que genere la sinergia deseada. Si no cuenta con una agencia de publicidad o marketing que lo asesore en las labores de marketing, tome su tiempo para pensar en el comportamiento cotidiano de sus prospectos. Este deberá ser su punto de partida para decidir el par de medios que utilizará y los mensajes que deberán llevar.
Sin embargo tome en cuenta que deberá anunciarse constantemente; la publicidad requiere ser vista por las personas en varias ocasiones antes que se conviertan en sus clientes. Además, piense que habrá que corregir errores; usted en un experto en su negocio, no es publicista. Si no obtiene los resultados esperados de su campaña publicitaria, haga algunos cambios y ajustes.

A menos que contrate una agencia de publicidad que pueda manejar todos los aspectos de publicidad de su negocio, seguramente estará tratando con diferentes empresas. Escoja a los mejores proveedores a su alcance en su categoría; tome en cuenta que un buen impresor no necesariamente será bueno para hacer publicidad en la web.
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